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报告摘要
Report Summary

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

中国消费级无刷电机市场已从早期以高速吹风机、吸尘器驱动的单品爆发期，全面步入平稳扩容与结构升级阶段。在个护与清洁电器基本盘渗透稳固、新一级能效

标准及以旧换新政策的推动下，市场重心由转速指标突破转向系统级BOM成本打磨，智能割草机器人、宠物智能硬件等新型室外与伴随式场景正成为行业第二增长

曲线。

产业技术与供应链生态正经历深度变革，电控芯片架构由分立设计全面向全集成单芯片SoC、无感FOC矢量控制演进，以解决高频噪音、发热及体积功耗等核心痛点。

中游商业交付形态由离散部件供应向系统级Turnkey模组与JDM协同研发转型；国内厂商凭借自主控制闭环与精益制造掌控消费级主战场，并加速向海外本土化产能

与品牌协同出海拓展。

展望未来，百元级长尾小家电二次无刷化浪潮与专用驱动芯片极限下沉，将持续释放数千万台级增量空间，但行业亦面临低端公模价格内卷、铜材及稀土原材料周

期震荡、终端快迭代带来的库存减值，以及车规工控跨界资质壁垒等现实挑战。企业需依托软硬件一体化研发底座构筑护城河，在全球化与高附加值场景中把握增

长红利。



01. 消费级无刷电机主流产品分类体系

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 无刷直流电机（Brushless Direct Current Motor，以下简称BLDC）去除了传统直流电机的机械换向器与电刷结构，依靠电力电子开关线路与转子位置检测控制算法实现电子换向。消费级无刷电

机通常指输出功率在数百瓦以内、供电电压覆盖低压直流至单相交流整流高压、广泛应用于个人护理小家电、室内清洁电器、智能厨房电器及轻量化户外智能硬件的微特电机系统。基于拓扑结构、

控制策略、电气规格及应用形态四大维度，消费级无刷电机形成了分工明确、性能迥异的产品矩阵。

• 消费级无刷直流电机产品可以按以下几个维度进行划分：

     从电磁拓扑结构维度划分，消费级无刷电机主要涵盖内转子结构与外转子结构。

     从控制策略与算法方案维度划分，主要区分为方波六步换向控制（包括有感和无感）与正弦波/磁场定向矢量控制（Field Oriented Control，简称FOC）。

     从供电电压与额定功率规格维度划分，消费级产品主要呈现三级梯度：一是额定电压低于24V、功率在50W以下的低压微特型；二是额定电压在24V至60V之间、功率在50W至300W之间的中低

压动力型；三是单相交流整流母线高压型，功率通常分布在300W至1000W以上。

各类型消费级无刷电机划分及产品特性

电磁拓扑 控制策略 电气规格

核心类别 内转子BLDC 外转子BLDC 方波六步换向 正弦波/FOC矢量控制 低压微特型
（<24V, <50W）

中低压动力型
（24-60V, 50-300W）

整流高压型
（DC 310V, >300W）

典型技术特征
转动惯量极低
转速突破10万rpm
功率密度高

低速大扭矩
运转平稳
扁平化机械结构

硬件BOM低廉
算法开销小
存在转矩脉动

矢量解耦控制
转矩无脉动
运行静音高效

单/多节锂电池供电
注重低功耗与便携微型化

动力锂电池供电
强调瞬态过载转矩与抗堵转

市电整流高压母线供电
绝缘与爬电距离要求高

主流控制算法 超高速无感FOC矢量控制 正弦波驱动 / 有感或无感FOC 120度方波（霍尔或反电势法） 单电阻/双电阻无感FOC矢量控制 低压单芯片集成SoC驱动方案 专用微控制器搭配分立预驱与MOS管 高压IPM智能功率模块集成驱动

典型终端产品
高速吹风机
手持吸尘器
高速破壁机

落地扇
智能割草机驱动轮
四旋翼无人机

基础便携小风扇
低端电动工具

高速吹风机
洗地机
扫地机器人

电动牙刷
便携筋膜枪
手持云台

洗地机动力模组
割草机切割刀盘

插电式吹风机
智能变频抽油烟机

电磁拓扑维度 控制策略维度 电气规格维度



02.
• 中国消费级无刷电机市场在过去近十年间完成了从早期爆品单点驱动向全品类规模化渗透的演进过程。2018至2022年为市场的初始爆发期。在此阶段，由戴森技术路线引领并经由本土新锐品牌

（追觅、徕芬等）实现大众化普及的高速吹风机和无线手持吸尘器，打破了传统小家电电机的转速与风压瓶颈，创造了现象级的市场增量，驱动国内消费级无刷电机年出货量以超过20%的年均复合

增速高速增长。

• 2023至2025年，行业逐步跨入成熟调整期。伴随个护电器高渗透率的逐步确立，行业单品红利有所收敛，市场重心由转速突破转向系统BOM成本的极致打磨与方案集成度升级。在此期间，尽管受

芯片集成度提高与产业链价格竞争影响，电机平均单价呈现回落态势，但智能洗地机、扫地机器人以及直流变频循环扇等复合型清洁与环境电器迅速填补了增长空缺，支撑出货大盘维持在14%至

16%的稳健增长通道。迈入2026至2027年，随着国家级家电以旧换新绿色补贴政策的持续深化、高能效标准强制推行，以及智能割草机器人、宠物智能硬件等室外与伴随式硬件的放量，市场全面

步入平稳扩容与结构升级阶段，复合年增长率预计保持在6%至8%的成熟区间。

• 市场演进的正向驱动因素在于：国家绿色低碳能效限值倒逼传统家电淘汰交流异步和串激电机；消费者对低噪音、长续航与轻量化体验的升级追求；控制芯片SoC化带来的系统开发门槛与制造成本

大幅下移。负向制约因素则包括：部分传统生活电器进入存量饱和期导致整机换新周期拉长；低端公模市场陷入按毛利分钱的代工价格竞争；大宗基础原材料价格震荡对制造端形成的利润侵蚀风险。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2018-2027E 中国市场消费级BLDC总出货量（亿台）与市场规模（亿元）

中国消费级无刷电机市场规模：转向结构升级与平稳扩容

2018-2027E 中国市场消费级BLDC平均单价（元/台）
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03. 行业细分市场：个护与清洁基本盘稳固，新型智能硬件加速渗透
• 消费级无刷电机在下游终端的应用渗透呈现清晰的梯级演进特征，传统优势品类与新兴智能化品类处于不同的发展生命周期。个护健康与室内清洁电器作为基本盘，其无刷化渗透率已跨过成熟转折

点；以智能割草机器人、宠物智能硬件为代表的新型室外与伴随式硬件，则展现出高增长潜能。

• 高渗透成熟期赛道：手持无线吸尘器作为最早完成无刷化的品类，电机渗透率已达88.5%，单机通常搭载1台超高速吸力风机，技术发展进入单板极致成本控制与流道风噪协同优化阶段。高速吹风

机在国产品牌的推动下实现了从千元高端向百元大众市场的平民化下沉，线上市场渗透率已达68.0%，其电机转速稳定在11万rpm主流区间，产品竞争重心完全转向声学品质调校与电控小型化。

• 中度渗透普及期赛道：直流变频落地扇与桌面循环扇的渗透率达到52.0%，凭借超低档位静音与模拟自然风算法，持续替代传统交流感应风扇。洗地机由于需要同时执行地面滚刷牵引、污水回收风

机及自清洁高速旋转，单机电机配置量普遍达到2至4台，在清洁类目中维持着92.0%的高渗透水平。在智能厨房领域，大风压、低噪音的无刷变频抽油烟机正处于存量置换期，当前渗透率约为

32.0%，是高压整流型电机的关键增量市场。

• 新兴高增导入期赛道：智能割草机器人迎来全球需求爆发，其运动底盘需配置双轮独立驱动无刷电机，切割刀盘需配置单或双高转速动力无刷电机，单机搭载量多达3至4台。2024至2025年全球割

草机器人市场销量由180万台跃升至接近200万台，为中压动力型无刷电机带来可观增量。此外，自动化宠物喂食器转盘电机、超静音循环宠物饮水泵以及微型伴侣机器人关节执行器，年复合增长

率均维持在30%以上。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2025年中国市场消费级无刷电机各类应用板块出货量（亿台） 2025年中国市场细分品类产品无刷电机渗透率（%）
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04. 推动消费级无刷电机产业发展的政策因素：能效门槛与换新红利
• 消费级无刷电机及其终端应用的规模化普及，受到国家节能低碳转型政策与促消费财政举措的双重推动。近年来，国家多部委相继颁布涵盖工业电机能效限值、未来产业核心零部件攻关以及面向消

费端的超长期特别国债以旧换新补贴政策，形成了技术标准准入与终端需求补贴的政策闭环。这些政策发布，从供给侧的产业创新与需求侧的消费补贴两方面共同促进了消费级无刷电机行业在中国

市场的发展。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2024-2026E BLDC相关家电品类I级能效产品占比（%） 国家节能与消费品补贴政策对BLDC供应链传导机制
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2024 2025 2026E 政策层面-需求端

• 《推动大规模设备更新和消费品以旧换新
实施方案》

• 《关于2026年实施大规模设备更新和消费
品以旧换新政策的通知》

• 《关于提质增效实施2026年消费品以旧换
新政策的通知》

政策层面-供给端

• 《电机能效提升计划（2021-2023年）》
• 《关于推动未来产业创新发展的实施意见》

+

企业层面

• 整机厂转向高能效的消费级BLDC产品，提升产品集成度
• 推动无刷电机制造产业产能进一步提升

终端层面

• 提供更多I级能效家电产品，降低消费者使用成本
• 激活存量老旧家电置换需求，为新品类产品拓宽销路



05. 产业技术迭代：从极速突破向集成SoC、无感FOC与声学降噪升级
• 消费级无刷电机系统已告别单纯的超高转速指标竞争，进化主线转向集成化设计、算法优化、降噪减振、轻量化等全方位系统升级，有效解决了传统设备噪音大、体积臃肿、能耗偏高、装配复杂等

行业痛点。在核心硬件迭代上，电控芯片架构实现跨越式升级，摒弃了以往分立器件组合的繁琐设计，全面普及全集成单芯片SoC与高压IPM智能功率模块。新架构整合了控制内核、驱动电路与功

率器件，大幅精简外围元器件，缩减超半数PCBA占用面积，同时改善电磁兼容性能、降低装配故障率，兼顾设备小型化与运行可靠性。

• 在软件算法、工艺与材料层面，行业技术迭代成果显著。驱动控制算法淘汰了精度有限的霍尔传感、传统无感方波控制模式，普及基于滑模观测器与高频注入法的无感FOC矢量控制，彻底解决设备

启动顿挫、工况不稳等问题，实现高低速、复杂气流环境下的平稳运行。声学与振动优化方面，通过提升PWM载波频率至超声区间规避人耳敏感噪音，搭配谐波抵消算法抑制电磁啸叫与转矩脉动，

大幅优化设备声学体验。同时，行业突破微型化加工瓶颈，通过精密注塑与高精度动平衡工艺，实现超高速转子的低震颤运行。此外，Halbach磁路阵列、非对称定子齿形及铜包铝线材等新材料、

新结构的应用，在保障电机能效的前提下，实现了减重降本，规避了稀土材料成本波动的风险。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

主流消费级无刷电机驱动控制系统结构差异 主流消费级无刷电机驱动控制系统板载元器件数量（颗）与综合能效（%）
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06. 整机协同绑定，供应链从整机出口延伸至海外制造
• 中国已建成包含铁芯冲压、精密绕线、轴承制造、注塑成型、电控贴片的完整微特电机产业生态，是全球核心的消费级无刷电机制造与出口基地。受国际贸易格局调整、关税壁垒变动影响，国内无

刷电机出海模式完成深度升级，彻底告别单一的整机代工出口模式，形成整机品牌协同出海、核心零部件模组直供、海外本土化产能落地的多元化出海新格局，大幅提升了中国电机产业的全球市场

适配性与核心竞争力。

• 当前行业形成三大成熟出海路径，全方位拓宽海外市场。其一为整机品牌协同出海，追觅、石头科技、大疆等国内头部智能硬件品牌深耕欧美、亚太成熟市场，海外市场份额持续提升，带动国内配

套的高速风机、行走驱动电机总成等核心产品规模化出海，以终端品牌拉动整条供应链出海。其二是核心零部件直供海外巨头，国内电机企业依托产能规模、自动化生产及品控优势，成功切入飞利

浦、松下、SEB集团等国际企业全球供应链，直接供应电机本体、风机成品及电控模组。其三为本土化产能布局避险，拓邦股份、卧龙电驱等头部企业，在越南、泰国、墨西哥及东欧等地搭建生产

基地，国内负责核心精密部件加工，海外完成组装交付，有效规避关税壁垒，同时提升海外客户服务响应效率。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2018-2027E 中国消费级无刷电机出口总额（亿元）及增速（%） 2025年中国消费级无刷电机出口目的地分布
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欧洲地区, 34.3%

北美地区, 28.2%

东南亚地区, 

21.8%

日韩及亚太其他成熟市场, 

10.4%

拉美、中东等新兴市场, 

5.3%



07. 产业链全景：软硬件紧密耦合，国产控制与制造闭环成型

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 消费级无刷电机产业链涉及大宗原材料加工、基础半导体制造、精密五金冲压注塑及算法固件烧录等环节。近年来，伴随本土半导体设计实力的提升与精密制造产能的集聚，国内已形成了从上游原

材料到终端整机零售的完整内循环体系。

• 上游主要包括结构性机械原材料与电机核心半导体两大板块。机械原材料包括烧结钕铁硼永磁体、冷轧无取向电工钢片、漆包铜线、微型精密滚珠轴承以及工程塑料外壳；核心半导体则由电机主控

MCU/DSP、自研算法硬件加速单元、栅极预驱动芯片、功率逆变器件以及位置传感霍尔IC构成。原材料的剩磁感应强度、铁损系数及芯片的算力架构、抗干扰耐压水平，共同决定了电机系统的性

能上限。

• 中游涵盖电机机械本体精密加工与电控驱动总成制造。这一环节的自动化程度显著提升，主要涵盖高速定转子冲片连续冲压、定子铁芯自动绝缘注塑、多轴联动自动飞叉绕线、转子高速精密注塑平

衡成型及双面激光去重校正；电控方案商与智能控制器制造厂负责PCBA贴片、电机控制算法固件烧录，并完成机械本体与电控模块的系统总装与集成测试。

• 下游涵盖各类智能小家电与消费硬件终端品牌商，通过覆盖海内外的线上电商平台、线下连锁商超及直营渠道触达终端用户。

消费级无刷电机产业链结构

烧结钕铁硼磁钢、冷轧无取向硅钢、

铜线、精密轴承

上游：基础材料

专用电机控制MCU/SoC、栅极预驱IC、

MOSFET、霍尔IC

上游：核心半导体

消费级BLDC本体

定转子冲片总成

绕组线圈

控制PCBA

气动风道总成

⋯ ⋯

中游：本体与模组

高速吹风机

吸尘器

洗地机

智能厨电

个护小家电

智能割草机器人

⋯ ⋯

下游：终端应用产品



08. 产业链上游：稀土铜材价格震荡，倒逼精益降本与芯片高度整合

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 消费级无刷电机系统的成本高度依赖上游供应链，受大宗原材料行情与半导体供应链波动影响极大。从整体BOM成本结构来看，电机机械本体原材料占比最高，达到48%至52%，电控系统元器件

占比为32%至36%，剩余14%至18%则来自生产装配与设备折旧成本。特殊的成本构成，让中游电机厂商的产品设计、方案选型与利润空间，直接受制于上游基础金属、稀土材料及芯片元器件的价

格波动，供应链成本稳定性直接决定了行业生产经营态势。

• 近年上游核心原材料价格呈现差异化周期震荡，给行业生产带来不同成本压力。作为电机核心用材的电解铜价格持续走高，价格中枢从2023年6.83万元/吨升至2024年7.48万元/吨，2025年进一步

攀升至7.85万元/吨高位区间，显著增加了电机漆包铜线的采购成本。而烧结钕铁硼永磁材料价格则逐步趋于稳定，在2021至2022年大幅涨价后，2023年开始理性回落，2024至2025年稳定在

18.5万至19.5万元/吨，有效缓解了磁钢部件的成本上涨压力。

• 下游消费电子市场竞争白热化，导致中游电机企业无法将上游原材料涨价成本向下游传导，行业被迫通过技术优化实现结构性降本。一方面，行业优化电磁拓扑结构，借助磁路仿真优化定子结构与

绕组布局，精简冗余绕线以减少用铜量，同时普及Halbach阵列充磁技术，聚焦磁力线效能，将磁钢厚度缩减15%至20%，直接降低永磁材料消耗。另一方面，电控芯片实现高度集成升级，替代了

传统通用MCU加分立器件的高成本方案。国产高集成SoC电机控制芯片大幅降价，单颗芯片成本大幅回落，让电控单板整体成本从12至16元降至5至8元，有效对冲了原材料涨价带来的毛利挤压，

保障行业盈利稳定性。

2021-2025年消费级无刷电机核心上游原材料价格变化
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09.

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 消费级无刷电机产业链中游已形成四方协同的竞争格局，涵盖综合型平台厂商、芯片算法方案商、专业微电机制造厂及终端自研厂商。曾经主导市场的海外半导体巨头，因方案成本偏高、对国内小

家电市场响应速度不足，已逐步退出通用家电小电机红海市场，将业务收缩至工业自动化、高端汽车动力、医疗微特电机等高附加值领域，为国内企业腾出了广阔的市场化空间。

• 国内中游市场形成清晰的三级竞争梯队。第一梯队为拓邦股份、三花智控等综合平台龙头，兼具电控算法、贴片制造与电机本体生产能力，可提供一站式成套解决方案，服务海内外头部家电品牌，

依托规模化产能与供应链优势构筑起深厚行业壁垒。第二梯队为细分赛道专精企业，包含江苏雷利、科力尔等专业电机厂，凭借精密制造工艺深耕高端高速电机赛道，具备高毛利、高专业化的竞争

优势。第三梯队以珠三角、长三角中小型代工工厂为主，企业多采用通用公模方案与标准固件，主打低端手持风扇、玩具电机等入门级产品，以组装加工为核心盈利模式，利润微薄，抗风险与自主

研发能力较弱，市场竞争力有限。

• 除中游厂商外，下游终端头部品牌也入局电机自研领域。部分终端应用企业为掌握核心动力技术、优化产品风道与动力性能，自建电机生产线实现高速电机自主研发生产。不过终端厂商自研仍存在

供应链短板，核心驱动芯片与功率器件依旧依赖中游专业半导体企业供应，尚未实现全产业链自主可控。

产业链中游：国产品牌掌控消费级主战场

中国消费级无刷电机市场竞争阵营 2025年各竞争梯队消费级无刷电机出货市场份额估算

第一梯队
综合平台龙头

• 代表企业：拓邦股份、和而泰、三花智控、卧龙电驱
• 核心优势：全球化多基地交付网络、软硬件深度一体化
ODM、大规模供应链集采议价

第二梯队
专业电机本体制
造龙头

• 代表企业：江苏雷利、科力尔、星德胜、祥明智能
• 核心优势：高速定转子精密模具开发、全自动高速精密绕线、
动平衡控制、细分品类极高市占率

第三梯队
中小型代工企业

• 代表企业：珠三角与长三角海量中小电机制造企业
• 核心优势：使用公模方案可直接组装、极限压低代工制造
费、针对长尾客户订单响应灵活

第一梯队：综合平台龙头, 

37%

第二梯队：专业电机本体制造龙头

45%

第三梯队：中小型代工企业

 18%



10. 下游商业交付模式：转向模组总成化Turnkey与算法定制

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 随着消费硬件市场竞争从功能导向转向体验导向，终端硬件的产品迭代周期已由过去的2至3年大幅压缩至6至12个月。这一节奏转变重构了微电机领域的商业协作关系，推动中游电机供应形态

由原来离散的单一部件供应向高度集成的交钥匙模组（Turnkey）及联合研发模式（JDM/ODM）转变。

• 交付模式升级的四大关键特征表现如下：

• 系统级交钥匙模组交付已成为行业采购主流标准。传统模式需品牌方分别采购电机、电控、结构件并自主组装调试，承担匹配公差与运行风险。如今Tier-1厂商可根据整机性能指标，交付整合

电机、电控、风叶与外壳的一体化动力模组，实现即插即用。该模式大幅提升整机组装效率，有效规避高速运转下的电磁适配与动平衡故障问题。

• JDM/ODM联合研发模式深度融入产品立项全流程。追觅、大疆等头部品牌在产品定义初期，联动芯片、电磁与流体设计团队协同开发。以高速吹风机产品为例，研发团队针对狭小腔体的气流特

性，定制调优FOC控制算法参数，动态适配风阻变化，实现电磁驱动与流体力学的精准匹配，优化产品核心体验。

• 电控算法固件实现深度定制与OTA在线升级。电机算法成为终端产品差异化的核心，可针对不同场景自适应调节。洗地机可实时补偿地面阻力扭矩，破壁机具备堵转防卡死变频算法，割草机器

人可适配斜坡防滑与防侧翻。所有电控算法均可通过OTA完成在线调优、故障诊断与功能迭代。

• 行业全面普及柔性自动化智能制造体系。中游厂商适配市场多品类、小批量、订单爆发式增长的特点，完成产线数字化升级。通过自动化绕线、动平衡调校、贴片检测设备，将产线换模调试时

间从数天压缩至数小时，兼顾产品良品率，大幅提升批量交付的灵活性与供货弹性。

消费级无刷电机系统Turnkey一体化模组交付流程

整机参数输入 三维机械与
流场仿真协同

底层无感FOC
代码调校 试产动平衡测试 柔性自动化量产 终端交付及

OTA维护

最终交付标的物及软硬件能力

芯片定制拓扑+结构流道深度耦合的定制动力总成

深度开放底层API，驱动算法随整机系统实现在线OTA

新品开发周期：3至4个月



11. 终端应用场景需求的痛点与偏好倒逼电机指标全面升级
• 消费级无刷电机的技术迭代，核心围绕用户实际使用体感与消费偏好升级。在个护、清洁、家居等高频使用场景中，消费者需求从基础功能可用，转向静音、轻便、耐用、节能与高性价比，倒逼电

机行业完成系统性技术升级，各类用户痛点直接对应明确的工程优化指标。以下是目前对于消费级BLDC产品在应用端面临的六大核心痛点：

• 痛点一是高频啸叫噪音问题。

• 痛点二是机身笨重、手持易疲劳。

• 痛点三是高温发热与动力衰减。

• 痛点四是运行顿挫、低电掉速。

• 痛点五是整机续航能力不足。

• 痛点六是产品售价偏高、普及度低。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

消费级无刷电机的核心痛点、目前的系统解决方案以及现阶段主流参数

高频机械电磁啸叫

解决方案：
空间矢量无感FOC + 
超声频载波调制 + 谐
波注入

主流参数：
整机运转噪音 <60-
65dB(A)

设备重，手持疲劳

解决方案：
超细定子铁芯冲片 + 
高密度精密绕组 + 紧
凑结构

主流参数：
BLDC整机重量 <80g

连续运转易发热

解决方案：
低损耗高频电工硅钢 
+ 自循环气动强制对
流风道

主流参数：
连续满载温升降至
45K以下

低电量动力骤降

解决方案：
全电压母线自适应补
偿 + 闭环弱磁提速算
法

主流参数：
毫秒级闭环动态响应，
全电量区间恒定转速
输出

耗电快续航不足

解决方案：
高度集成单芯片SoC
方案 + 全自动装配测
试线

主流参数：
系统全工况综合效率
提升至 89%-92%

整机定价过高

解决方案：
空间矢量无感FOC + 
超声频载波调制 + 谐
波注入

主流参数：
动力系统综合成本可
降至10-15元



12. 企业案例：消费级无刷电机与智能集成龙头—拓邦股份

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 深圳拓邦股份有限公司成立于1996年，2007年于深交所上市，是国内智能控制与高效微电机动力总成领域的头部企业。公司搭建起电控、电机、电池、电源、IoT的“四电一网”综合技术体系，完

成了从单一智能控制器供应商，向智能控制、高效微特电机、系统模组总成一体化方案商的战略升级，是国内消费级与工具类无刷电机中游制造的标杆企业。

• 拓邦股份形成多品类互补的业务架构，核心业务涵盖家电智能控制、电动工具电机系统、新能源储能及工业微特电机。在消费级BLDC赛道，公司聚焦高速吸尘器风机、洗地机动力模组、智能割草

机器人动力系统、变频家电电机等核心产品。依托自研驱动算法、自研PCBA产线与电机精密制造能力，为SharkNinja、飞利浦、海尔、美的等全球知名品牌供货，年度电机及控制器交付量达数千

万套，终端客户资源优质且稳定。

• 公司经营稳健，营收持续稳步增长，2022年营收88.75亿元，2024年突破百亿，2025年增至112.50亿元。2021-2025年期间，公司研发费用绝对值持续抬升，从 2021 年 4.50 亿元增长至 2025

年 9.19 亿元，研发费率由5.79%上行至8.3%，处于行业领先水平。持续加大的研发资源倾斜，夯实了公司的技术底座，推动 BLDC 无感 FOC 矢量控制、高速电机电磁拓扑优化、机电一体化模组

等核心技术迭代，支撑消费级、工具类微电机动力总成业务实现规模化落地，强化电控-电机协同开发的差异化壁垒，缩短客户项目研发周期，提升海外高端客户的产品配套能力。但高额研发投入

也对阶段性净利润形成一定压制，属于技术型制造企业扩张期的典型特征，长期看有利于巩固一体化解决方案的技术护城河，为机器人、数字能源等新兴业务储备技术能力。

2021-2025年拓邦股份总营收（亿元）、营收增长率及归母净利润（亿元） 2021-2025年拓邦股份研发费用（亿元）、研发费率（%）

77.7 
88.8 89.9 

105.0 110.8 

5.7 5.8 5.2 6.7 3.6 

14%

1%

17%

6%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

100.0

120.0

2021 2022 2023 2024 2025

总营收 归母净利润 总营收增长率

4.50 5.92 6.90 8.09 9.19 

5.79%
6.67%

7.67% 7.70%
8.29%

0.00%

1.00%

2.00%

3.00%

4.00%

5.00%

6.00%

7.00%

8.00%

9.00%

0.00
1.00
2.00
3.00
4.00
5.00
6.00
7.00
8.00
9.00
10.00

2021 2022 2023 2024 2025

研发费用 研发费率



13. 消费级无刷电机行业未来发展的机遇

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

存量传统小家电无刷化的二次替代浪潮全面启动

01

在料理机、破壁机、榨汁机、挂烫机、抽水泵以及传统低速电风扇等庞大的存量市场

中，交流串激电机与有刷电机仍占据较大保有量。过去由于BLDC电控系统成本偏高，

三四十元售价的低端小家电难以承担无刷化改造成本。随着单芯片SoC及精益制造将全

套无刷电控系统成本拉入十元人民币区间，传统电器的无刷化置换窗口全面打开，预

计2026至2030年每年将带来数千万台级的增量空间。

新兴智能硬件与服务机器人爆品催化全新增量曲线

02

智能庭院场景下的割草机器人正从有线边界向RTK与机器视觉融合的无边界导航加速迭

代，单机配置的底盘行走与切割无刷电机达3至4台，全球年出货量正由百万台向千万台

级快速扩张；智能宠物喂食器、自动化猫砂盆转盘及超静音宠物循环饮水泵以低噪音和

免维护为核心卖点，年复合增速保持在25%以上；此外，桌面级伴侣机器人与微型服务

硬件对精密微特无刷伺服执行器的需求开始放量，构筑了高附加值的技术增量极。

专用驱动芯片极限下沉开启几元级超低成本方案普及

03

国产高集成度半导体工艺的成熟推动晶圆级整合进一步深化，单芯片集成了主控微控制器、

高压驱动电路、功率器件阵列并省去大量外围被动元器件，驱动电控单板成本迈入2至3元

人民币的超低极限区间。这将彻底消除大众长尾消费日用品的技术改造成本顾虑，推动百

元以内的大众消费硬件实现BLDC全系标配。

协同国内消费硬件品牌全球出海捕获高毛利红利

04

中国智能消费硬件企业在海外中高端市场建立起强大的渠道和品牌号召力，本土配套的

BLDC供应链直接分享其全球市场红利，从国内的价格竞争转变为分享全球高毛利增量，

形成整机协同出海的良性循环。



14. 消费级无刷电机行业未来发展的主要挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

低端市场同质化严重与价格内卷逼近毛利极限

01

在技术壁垒相对较低的入门级消费品领域（如手持小风扇、便携筋膜枪），公模驱动

方案与自动化绕线产线高度普及，导致产能快速过剩。大量长三角与珠三角中小代工

厂陷入微利竞争，单台电机纯利润甚至降至以角分计算的边缘，企业缺乏足够的利润

留存用于电磁研发与工艺改造，抵御市场波动的抗风险能力脆弱。

大宗原材料与稀土永磁的周期性价格震荡

02

电解铜与烧结钕铁硼价格受国际宏观流动性与开采配额影响，呈现强周期性波动特征。

然而下游智能家电品牌竞争激烈，整机客户普遍要求锁定年度采购供货基准价，难以及

时允许上游随材料行情调价。这导致电机制造企业承担了较大的成本波动风险，在材料

价格上涨周期中面临利润承压的局面。

消费终端生命周期急剧压缩引发的研发沉没与库存减值风险

03

消费类电子与个护小家电的潮流变化极快，网红单品的生命周期往往只有6至12个月。整

机品牌方为抢占市场窗口期，容易向电机供应链给出过于乐观的提货预测；一旦终端销售

热度退去或产品出现滞销，大量专机专用的异形注塑外壳、专用定制叶轮以及烧录特定参

数的电控板将面临报废与存货跌价减值风险。

向工业与车规高附加值赛道跨界的资质与安全壁垒高企

04

由于消费级领域竞争激烈，部分企业试图将无刷电机与电控技术平移至新能源汽车微电机

或高端工业自动化领域。然而车规级与工业级市场具有严格的准入门槛，必须通过AEC-

Q100芯片可靠性认证、ISO 26262功能安全标准以及严格的供应商体系审核，验证周期

长达18至36个月，且对长期故障率要求达到零缺陷（PPM级）水准。消费级厂商在制程

管控稳定性、冗余容错设计及长期资金储备上的不足，使得跨界转型面临较高的试错成本

与周期不确定性。
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