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概况
化妆品的定义与分类

化妆品是指以涂抹、喷洒或者其他类似方法，撒布于人体表面任何部位（皮肤、毛发、指甲、口唇等），

以达到清洁、消除不良气味、护肤、美容和修饰目的的日用化学工业产品。化妆品不仅用于提升个人形

象和自信，也是现代生活中的一种文化和社交需求的体现。

按使用目的

按产品形态

按消费者群体

按使用部位

按功能

按销售渠道

清洁类 护肤类
美容类 护发类
彩妆类 香水类

液体 乳液
霜状 粉末

固体

男性化妆品
女性化妆品
儿童化妆品

面部用 身体用
头发用 口腔用

保湿 控油
美白 修复

抗衰老

专业线
日化线

化妆品行业市场规模逐年递增

中国化妆品行业近年来经历了快速的发展，市场规模持续扩大，2023年，中国化妆品行业市场规模达

到约5169亿元，同比增长6.4%。这一增长得益于国民可支配收入的提升、审美意识的增强以及“颜值

经济”的推动。

中国化妆品行业在2023年表现出了强劲的增长势头，市场规模不断扩大，国货品牌的崛起和线上市场

的蓬勃发展成为行业的显著特点。同时，抗衰老市场和男性护肤市场等细分领域也展现出巨大的潜力。

2022年-2025年化妆品市场整体规模
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全景
上游 – 原材料及设备生产

原料供应商提供生产化妆品所需的基础原料和包装材料。近年来，中

国对化妆品原料的管理越来越严格和规范化，新原料注册和备案制度

的出台提高了行业门槛。同时，国产美妆原料如玻尿酸等在全球市场

上占据了重要地位，华熙生物等企业在原料研发和生产上表现出色。

中游 – 化妆品研发生产

制造厂商负责将原料加工成最终的化妆品产品。随着市场需求的增长，

代工厂规模快速扩张，部分代工厂从OEM、ODM模式转型为经营自

有品牌（OBM）。例如，诺斯贝尔成为面膜制造领域的龙头企业。

下游 – 化妆品销售渠道

销售渠道包括线上和线下两种方式。线上渠道成为主要战场，尤其是

随着电商平台的兴起，许多新兴品牌如完美日记、花西子等通过线上

渠道迅速崛起。线下渠道则在经历升级，新零售模式正在形成。

上游 中游 下游

原材料及设备生产 化妆品研发生产 化妆品销售渠道

基础原料

包装材料

专业设备

清洁类化妆品

护肤型化妆品

美容型化妆品

医疗型化妆品

美容院、SPA

商超、直销门店

电商平台



上游 - 原材料及设备生产

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询提炼撰写

• 化妆品行业产业链的上游主要包括化妆品原料的供应，这些原料是生产化妆品的基础。

• 华熙生物、川宁生物、福瑞达、科思股份、华恒生物、锦波生物等为国内主要的化妆品原料生产企业。

• 2023年本土原料企业发展稳健，生物活性及功效原料成为了行业的核心焦点，为了应对更加激烈的国际竞争，各

大原料企业纷纷加大研发投入，期望在市场竞争中占据更大优势。

化妆品生产中的主要原材料

基质
原料

构成化妆品的主体，占化妆品配方中的最大比重，如油脂、蜡、醇、酯等。

一般添
加剂

提供特定功能，如胶质、抗氧化剂、防腐剂、香料和
色素等。

活性
成分

赋予化妆品特殊功能，如维生素、植物提取物、肽类
等，是化妆品品牌的核心竞争力所在。

2023年主要原料企业营收及研发投入情况
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中游 - 化妆品研发生产
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• 化妆品行业产业链的中游包括了产品的研发与制造环节。

• 截至2023年，中国化妆品相关企业数量已经超过159131家，尽管2022年新企业增速有所放缓，但依然保持了每

年新增超过10000家的速度。

• 中国化妆品产业技术创新能力显著增强，特别是在合成生物技术、生物发酵技术等方面，国内公司在部分合成生

物制备的化妆品原料中占据领先地位。

2014年-2023年化妆品企业存续情况（家）

2023年本土化妆品企业营收及研发投入情况
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下游 - 化妆品销售渠道
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• 化妆品行业产业链下游为产品销售渠道，包括：专业美容院、SPA等专业销售渠道；商超、百货等传统线下零售

渠道；电商、直播等线上零售渠道

• 随着近年实体经济的发力，在各大商超卖场促销力度的增加，传统线下渠道显示出逐渐回暖的迹象，2023年线下

化妆品零售总额同比增加0.76%。

• 随着直播电商的兴起，配合各类内容营销的手段，逐渐成为化妆品行业新的增长点，其中抖音渠道占比同比增加

56.6%。

• 各品牌通过线上线下无缝衔接的购物体验，尽力满足消费者多元化的需求，配合大数据及人工智能的应用，提供

更精准和个性化的产品及服务。

2023年化妆品线上线下渠道销售情况
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产业挑战

多品牌竞争状态

中国化妆品市场按价格和目标消费群可以划分为高端、高档、中高端、大众和极致性价比五个细分

市场，每个细分市场都存在多品牌竞争状态。例如，高端市场主要由国际品牌如欧莱雅、宝洁和雅

诗兰黛等占据，而中高端市场则由外资品牌和国内品牌如珀莱雅、丸美等共同竞争 。

消费者需求的多样化和理性化

消费者对化妆品的需求越来越多样化，对产品的质量、安全性、成分及可持续性要求提高。这要求

化妆品企业深入了解消费者需求，推出符合其需求的产品，并在产品开发和市场营销中更加注重产

品质量和安全性的提升。

原材料成本上涨

全球经济不确定性背景下，原材料价格波动较大，可能会对化妆品企业的成本和利润率造成影响。

企业需要加强供应链管理和成本控制能力以应对原材料成本上涨的挑战。

技术创新挑战

化妆品企业需要不断加大研发投入，推出具有创新性和竞争力的新产品。例如，通过生物科技、纳

米技术等手段提升产品的安全性和有效性；通过智能化技术实现产品的个性化定制等。技术创新不

仅提升了产品的竞争力，也满足了消费者日益增长的需求。
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产业趋势

技术创新加速

随着国家政策的支持和消费者需求的升级，化妆品产业的技术创新能力显著增强。企业加大研发投

入，专利数量不断增加，尤其是在生物科技和新材料方面的应用将推动产品功能的提升和创新。

数字化转型

数字技术的深度应用将改变化妆品行业的运营模式。企业将通过数据分析和人工智能技术实现精准

营销和个性化推荐，提升用户体验和品牌竞争力。

直播电商的持续发展

直播电商已成为化妆品销售的重要渠道，预计这一趋势将继续增长。通过与KOL和网红的合作，品

牌能够更有效地触达目标消费者，提升品牌知名度和销售额。

跨境电商的扩展

随着全球化的推进，跨境电商将为中国化妆品品牌提供更多的市场机会。品牌将通过电商平台进入

国际市场，尤其是东南亚等新兴市场。

可持续发展和环保意识

随着环保意识的增强，消费者对可持续和环保产品的需求将增加。企业需要在产品研发和生产过程

中考虑环保因素，推出绿色和可持续的产品。

1

2

3

4

5



No.10行业研究系列

觉得内容有用，
欢迎点赞收藏~

MCR 出品


	幻灯片编号 1
	幻灯片编号 2
	幻灯片编号 3
	幻灯片编号 4
	幻灯片编号 5
	幻灯片编号 6
	幻灯片编号 7
	幻灯片编号 8
	幻灯片编号 9
	幻灯片编号 10

